onen rranken aus dem sntu-budaget
via Pacte in die Filmproduktion.
Dieser Betrag hat sich in den letzten
zehn Jahren mehr als verdoppelt.
Die Sichtweise, wonach die Nut-
zer der neuen Online-Videothek
zweimal fiir dasselbe ins Portemon-

ken fiir das Gebotene an der oberen
Grenze. Umso mehr, wenn man be-
denkt, dass der erwidhnte Streifen
«Achtung, fertig, Charlie!» auf
DVD im Handel fiir sechzehn Fran-

angebot von oSry oK und 1ol um-
gesehen haben: Mehr als 8300 Per-
sonen haben seit dem 6. August ins-
gesamt 155 000-mal eine Site ange-
klickt, darunter wohl auch zahlreiche
Personen mit einem Apple-Compu-
ter. lhnen bleibt gar nichts anderes,

ausgezeichnete und vom NUK mit-
finanzierte Spielfilm «Gegen die
Wand» des deutsch-tiirkischen Regis-
seurs Fatih Akin zum Anschauen
bereit. Kostenlos und ohne einschran-
kende Bedingungen bei der techni-
schen Infrastruktur. Alles, was es

ISt. Doch es gidt aucn kritische Stim-
men. Sie vermuten hinter dem Angebot
lediglich einen Kniff des 6ffentlich-
rechtlichen Fernsehens, um die im letz-
ten Jahr eingefiihrte Rundfunk-Emp-
fangsgebitihr fiir Internet-Computer
nachtrdglich zu legitimieren. (nil)

Plakatforschung will Liicke schliessen

Plakatforschung Sieben
Jahre lang hat SPR+
Kontaktwerte flir Stras-
senflachen erhoben. Fir
Plakatstellen in Gebauden
braucht es aber eine
separate Methodik.
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professionelle | HELP
Losungen im .ch!
Online-Marketing

geht.

Mit den neuen Mediadaten der
Suchmaschine Help.ch behalten
Sie das Angebot im Uberblick.

Bestellbar unter
www.help.ch/mediadaten.

:Suchen und profitieren!

HELP Searchengines’AG
Badenerstrasse 75, 8004 Zurich
Gratis Hotline — fur lhre Fragen:
0800 SEARCH — 0800 732 724

28139

Swiss Poster Research Plus (SPR+),
die Plakatforschung der APG, hat
ein grosses Ziel: Die Studie will Auf-
schluss geben tiber die Leistungsda-
ten sdmtlicher rund 60 000 Plakat-
flichen der Formate F12 und F200 in
den Schweizer Agglomerationen. So
ist es auf www.sprplus.ch nachzule-
sen. Wohlverstanden: Die Zahl
60000 beinhaltet nicht nur die
APG-eigenen Stellen, sondern auch
jene anderer Anbieter, etwa von
Clear Channel Outdoor Plakanda
(CCOP) oder von Star Plakat.
Noch ist das Ziel aber nicht er-
reicht. Zwar hat SPR+ die Datener-
hebung mit GPS in zwélf Schweizer
Grossagglomerationen abgeschlos-
sen (siehe Kasten) und auch die Leis-
tungswerte fiir 43 weitere Stidte
extrapoliert. Zudem fanden diese
Daten Eingang in das Planungstool
SPR+ Expert. Dennoch weist SPR+
noch eine wichtige Liicke auf: Erho-
ben wurden bisher nur die Leistungs-
werte der Strassenflichen, von Pla-
katstellen in Gebsuden, Bahnhéfen,
Unterfithrungen, Shoppingcentern
und Parkings sind dagegen noch kei-
ne Werte vorhanden. Und das sind
gemiss APG-Marketingleiter Roger
Maschler gesamtschweizerisch

14000 bis 15 000 Fldchen oder rund
ein Viertel aller Plakatstellen.

Der Grund: Mit GPS kann nur ge-
messen werden, solange sich die Test-
personen quasi im Freien bewegen.
Sobald die Probanden aber stark ab-
geschirmte Gebiude betreten, kon-
nen die darin zuriickgelegten Weg-
strecken nicht mehr verfolgt und die
Leistungswerte der entsprechenden
Plakatflichen nicht eruiert werden.

Diese Liicke will SPR+ nun fiillen
— mit einer Pilotstudie, die bis Ende
Jahr abgeschlossen sein soll. Die Ba-
sis bilden die vorhandenen GPS-Da-
ten: «Dank diesen wissen wir immer-
hin, welche Personen wann durch
welchen Eingang in welches Gebiu-
de eingetreten sind und wann diese
wo das Objekt wieder verlassen ha-
ben», erklirt SPR+-Geschiftsfithrer
Felix Mende. Im Rahmen der Pilot-
studie wiirden nun vier Bahnhofe,
ein Shopping-Center, ein Parking,
eine Autobahnraststitte und eine
Tankstelle empirisch untersucht. «Es
werden verschiedene Erhebungsme-
thoden getestet, um die bestmagli-
che Methode fiir die Hauptstudie zu
identifizieren», sagt Mende. Er ist zu-
versichtlich, dass dies moglich ist.
Dartiber hinaus wird, so der SPR+-

So funktioniert
SPR+

In den vergangenen rund sieben
Jahren trugen tiber 10 000 Schwei-
zerinnen und Schweizer wéhrend je
einer Woche einen GPS-Mobilityme-
ter, der in jeder Sekunde die Signale
von mindestens vier Satelliten spei-
chert. Diese gespeicherten Wegstre-
cken wurden danach metergenau
auf eine digitale Karte tibertragen,
die auch die Positionen der Plakat-
stellen und deren Beachtungsraum
enthéalt. So kann festgestellt werden,
wann die Testpersonen welche Stelle
wie schnell und in welchem Winkel
passierten. Entsprechend sind fiir
jede einzelne Flache Aussagen tiber
die Anzahl Kontakte und die Kon-
taktqualitdt maglich.

Sobald sich ein Proband aber an
einem tberdeckten Ort aufhielt,
konnte sein Mobilitymeter die
Satellitensignale nicht mehr oder
nur noch eingeschrankt empfangen.
Wahrend dieser Zeit wurden
folglich keine oder nur unvollstan-
dige Positionsdaten gespeichert.
Mit der Pilotstudie versucht man
nun, diese verborgenen Weg-
strecken quasi empirisch zu «rekon-
struieren». (mk)

Geschiftsfiihrer, «ein integriertes
Modell» entwickelt, welches die
GPS-Studie und die Objektstudie
miteinander vereinen soll. «Auf die-
sen Datensatz wird dann das Pla-
nungstool SPR+ Expert zugreifen.»
SPR+ fiihrt die Pilotstudie zusam-
men mit dem deutschen Fraunhofer-
Institut fiir Intelligente Analyse-
und Informationssysteme  (IAIS)
durch. Fraunhofer, ein langjihriger
Forschungspartner von SPR+, habe
bereits grosse Erfahrung mit dem
Erfassen von Personenmobilitit in
Objekten, sagt Mende.
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