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Vorwarts, messen

Zwei Aussenwerber einigten sich Uber Studie zur Plakatforschung

Von Markus Knopfli

Dank der Vermittlung des Schweizer Werbe-Auftraggeberverbandes (SWA) kommt
jetzt die Plakatforschung wieder voran. Demnachst wird eine Pilotstudie in Auftrag
gegeben, die seit vier Monaten wegen eines Streites zwischen Allgemeiner
Plakatgesellschaft (APG) und Clear Cannel Plakanda (CCP) auf Eis gelegt worden war.
«Im Differenzbereinigungsverfahren zwischen dem APG-CEO Christian Kauter und
dem CCP-CEO Beat Roeschlin ist kein Punkt offen geblieben. Das ist ein Meilenstein»,
sagte der sichtlich erleichterte SWA-Direktor Fredi Schwab am 23. Januar. Spater
flgte er allerdings hinzu: «Wir haben starken Druck auf die beiden Aussenwerber
ausgeibt.»

Das geht auch aus dem SWA-Communiqué hervor, das den beiden Aussenwerbern
schon im ersten Satz zwei Zahlen unter die Nase hielt: Der «gewichtige
Aussenwerbemarkt» setze pro Jahr 550 Millionen Franken um, was 10,5 Prozent des
Gesamtwerbemarktes entsprechen. Der Wink mit dem Zaunpfahl lasst sich so
interpretieren: Plakat als eines der wichtigsten Werbemedien sollte endlich einen
Branchenstandard fir die Qualitatsmessung vorlegen und sich nicht in kleinlichen
Streitereien verlieren.

Ironischerweise gaben CCP und APG dieser Aussage noch zusatzlich Gewicht, indem
sie nur ein beziehungsweise zwei Tage zuvor die Nettoumsatzsteigerungen des
letzten Jahres publizierten: Die APG kam auf 254,4 Millionen Franken (plus 2,2
Prozent), CCP wuchs um 8,2 Prozent. Mediafocus setzte kurz darauf mit den
Bruttoumsatzen 2001 noch eins drauf: Plakat wuchs um 4,1 Prozent (siehe auch Seite
19) und gehdrte im letzten Jahr mit TV zu den wenigen Gewinnern.

Vor diesem Hintergrund lasst sich die Ungeduld der Werbeauftraggeber verstehen,
zumal sie bei der Plakatplanung nach wie vor mit Basisdaten aus den Achtzigerjahren
des letzten Jahrhunderts arbeiten mussen.

600000 Franken kostet die erste Studie via Satelliten

Gemass SWA-Direktor Fredi Schwab, der massgeblich zur Beilegung des Streits
beigetragen hatte, haben APG und CCP einem Pilotprojekt in Winterthur, das
urspringlich schon im letzten Herbst hatte anlaufen sollen, jetzt Starterlaubnis erteilt
und daflr insgesamt 600000 Franken bereitgestellt. Bei dem Projekt geht es darum,
mit Hilfe von Satellitentechnik (Geographical Positioning System, GPS)
Mobilitatsdaten der Bevédlkerung zu erfassen, um so die Kontaktchancen von
Plakatstellen sowie deren Wirkung als Netz zu ermitteln. Konkret geht es darum, eine
reprasentative Anzahl Personen auf freiwilliger Basis eine bestimmte Zeitlang mit
einem GPS-Gerat auszurlsten. Deren zuriickgelegter Weg wird dann auf eine Karte
Ubertragen und kann so mit den Standorten und Ausrichtungen der Plakatstellen
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verglichen werden. Daraus lassen sich Frequenzen und somit auch Leistungswerte
ableiten.

Eine weitere Folge der Einigung: Martial Pasquier, Professor an der Uni Bern, der in
den letzten zwei Jahren eine paritatisch zusammengesetzte Forschungsgruppe der
beiden Aussenwerber leitete (siehe Kasten), nimmt seine Funktion wieder auf. Er
hatte sie im Dezember wegen des Streits zwischen APG und CCP suspendiert. Uber
die Differenzen gab es keine Details. Schwab sagte nur, dass lber Themen wie
Kostenverteilung, Rechte und Publikation der kiinftigen Daten diskutiert wurde.

Wie Pasquier gegentliber der WerbeWoche erklarte, missen nun die geeigneten GPS-
Gerate evaluiert und bestellt werden. Fir das Pilotprojekt in Winterthur, das wahrend
rund einer Woche im Mai oder Juni durchgefiihrt wird, werden etwa 50 Gerate
bendtigt. Spatestens im September sollten erste Resultate vorliegen. Erst danach
lasst sich sagen, ob mit dieser Methode genligend Aussagen Uber die Kontaktchancen
von Plakatstellen gemacht werden kdnnen. Fest steht aber: In Europa und Ubersee
stosst das Projekt auf reges Interesse. Mit einer Verzégerung hatten sich die
Schweizer Aussenwerber vor aller Welt blamiert und eine Chance vertan.

APG-CEO Christian Kauter zeigte sich denn auch «sehr glicklich» Uber die Einigung.
Ohne einheitliche Leistungswerte kénnte das Medium Plakat langerfristig «an
Glaubwiurdigkeit verlieren» und musste mit einem Imageverlust rechnen, sagte er.
CCP-CEO Beat Roeschlin liess ausrichten, dass er sich nicht aussern wolle.

Damit die Einigung nicht gefahrdet und das Pilotprojekt Winterthur nicht noch einmal
verzégert wird, sorgten die Werbeauftraggeber vor: Dem Projektteam wurde ein
Begleitteam der kinftigen Datennutzer zur Seite gestellt; zudem wacht ein extra
erweitertes Fachteam des SWA Uber den Fortgang des Projektes.

Die Teams
Projektteam: Leitung: Martial Pasquier, Input, Uni Bern; APG: Rolf Chiarini, Christof
Hotz; CCP: Beat Roeschlin, Regula Broger

Begleitgruppe: Ueli Custer, Fachjournalist, IGEM; Stephan Kiing, Initiative
Media Switzerland AG; ein SWA-Vertreter (noch nicht bestimmt)

Erweitertes Fachteam Plakat, SWA: Georg E. Miiller, GE Capital Bank (Vorsitz); Dirk
Boventer, JT International AG; Franziska Gsell, Feldschlosschen Getranke AG; Tilman
Hengevoss, Zurich Schweiz; Stephan Kling, Initiative Media Switzerland AG; Benno
Marbach, Coca-Cola AG; Walter Merz, BSW; Jirgen Pick, BAT (Suisse) SA; Urs
Schneider, IGMA, Mediaschneider; Fritz Zimmermann, SBB AG
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