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Swiss Poster Research Plus AG (SPR+)

• Gesellschaft für Aussenwerbeforschung und Währungsstudien (Gattungsforschung)

• Anbieterübergreifender Medialeistungsausweis

• SPR+ Expert Arbeitsinstrument für Auftraggeber, Agenturen und Anbieter 

• Datenlieferant für MA Strategy und Consumer (WEMF)

• Berechnung von Preis-/Leistungsindex für OOH (SWA, LSA)
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Research Advisory Council

Research Advisory Council Mitglieder:

• Prof. Dr. Martial Pasquier, Université de Lausanne, (Vorsitz)

• Roland Ehrler, SWA-ASA

• Markus Fischer, Swisslos

• Beat Holenstein, APG|SGA

• Stephan Küng, The whole Media AG

• Felix H. Mende, Swiss Poster Research Plus AG

• Philipp Marquard, Migros-Genossenschafts-Bund

• Kathrin Petrow, Clear Channel Schweiz AG
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3 Modellkomponenten und das SPR+ Expert

Nationales 
Wegemodell

Nationaler
Atlas

Wissensmatrix SPR+ Expert

•Navteq Strassennetz
•Verkehrszählungen
•SPR+ Frequenz-
zählungen

•Mikrozensus
•GPS
•Volkszählung

•Flächendaten
•Mobilitätsverhalten
•Sichtbarkeit
•Kontaktwert-
berechnung (VAC)
•Reichweitenbe-
rechnung

•VAC Kontaktwert 
pro Fläche
•Reichweite nach 
Kontaktklassen, 
OTS, GRP, TKP, CPP, 
Affinität für 
Kampagnen

• Strukturdaten (Betriebszählungen, …)
• Point of Interest (POI)
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S1 … Sn

P1 kij … K1

… … …

Pm Km

Frequenz F1 … Fn
σ𝒊=𝟎
𝒏 𝑭𝒊 ∗ 𝑳ä𝒏𝒈𝒆(𝑺𝒊) = σ𝒋=𝟎

𝒎 𝑲𝒋

• Nationaler Atlas als Basis und Anker

• Anpassung der Tagesdistanzen an Nationalen Atlas

• Anpassung der Passagen per Iterative Proportional Fitting (IPF)

• Eine vollbesetzte Matrix belegt 22 Terrabyte Speicher

Wissensmatrix – Struktur

Nationales Wegemodell

Schweizer 
Population

Nationaler 
Atlas

Strassen- und 
Bahnhofssegmente

MZ-
Tagesdistanzen
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VAC: Individualisierung Beachtungsräume

• Radius: 40/80m

• Öffnungswinkel: 150°

• Kartengrundlage: Navteq

• Verschnitt mit Puffern um 
Strassen und mit Gebäuden
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VAC: Sichtbarkeitsgewichtung

Geschwindigkeit km/h

Kontaktwahrscheinlichkeit = 100%

Kontaktwahrscheinlichkeit von
parallelen Passagen = 30%

≤10 km/h

>10 km/h

Sichtdistanz

Winkel

40/80 Meter

150°

Frontale Passage

Parallele Passage

Keine Passage

α < 45°

45°≤ α ≤110°

α >110°

Tag / Nacht Zeit

24 Stunden
Kontaktwahrscheinlichkeit = 100%

von 20:00 bis 6:00 Uhr
Kontaktwahrscheinlichkeit = 0%

Beleuchtet

Nicht 
beleuchtet

Anzahl Flächen Häufung

Kontaktwahrscheinlichkeit = 100%

Kontaktwahrscheinlichkeit = 80%

Kontaktwahrscheinlichkeit = 65%

Kontaktwahrscheinlichkeit = 50%

1

2

3

4

Wechsler Anzahl Kw = 1 / Anzahl * 100 in % Anzahl Sujets
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SPR+ Expert Planungstool
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• Wie viele Werbeflächen werden benötigt, um 70% meiner Zielgruppe zu erreichen?

• Wie viel Prozent meiner Zielgruppe erreiche ich mit welchem Budget?

Kampagnensimulation im SPR+ Expert Studio
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• Wie ist die Medialeistung der individuellen Kampagne?

• Wie ist der Reichweitenaufbau der Kampagne?

• Wie ist das Kosten-Nutzen Verhältnis pro Zielgebiet?

• Wie verändert sich die Reichweite mit unterschiedlichen Kontaktklassen?

• Was sind die gewichteten Kontaktwerte der einzelnen Flächen?

• Wie sieht die Flächenverteilung über alle Anbieter auf der Karte aus?

Kampagnenbewertung im SPR+ Expert Planning
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AM4DOOH

• AM4DOOH: Internationales Konsortium getragen von APG|SGA, Clear Channel 
International, Exterion Media, JCDecaux und mit World Out of Home Organization
(WOO vormals FEPE) als Sponsor

• Empirische Grundlage für relativen Unterschied des LTS von digitaler OOH in Bezug 
zur bestehenden analogen OOH 

• AM4DOOH ersetzt nicht die bestehende Gewichtung, sondern erweitert diese für 
die Integration von DOOH ins bestehende Sichtbarkeitsgewichtungssystem

• Durchgeführt von Buzz 3D und Lumen Research
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Methode AM4DOOH

468 Teilnehmer Eye Tracking

5x Umgebungen
Malls / Strasse (x2)
Metro / Fussgänger
(x2) / Rail

36x Brands
4 Ausführungen per Brand:
Statisch Papier / Static 
Digital / Animated / Full 
Motion

12,153
Bildschirmkontakte

109  SCHWEIZ

124 FRANKREICH

121  SCHWEDEN

114  UK
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Virtuelle Umgebungen

5 Umgebungen

Anpassung an Länder

Ø 6 Minuten lang

Alle Spots 10” in 60” Loop

HDR Fotographie
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Digital Attraction Multiplier (DAM)

LTS digitaler Zielspot

LTS Papierplakat( )Uplift Factor  =
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Bsp.: Digitaler Uplift für Jaguar Werbung in Metro

Statisch Papier LTS 46%

Ø Digital LTS 58%

Digital attraction 
multiplier

58%/46% = 1.26

46%

56%
63%

Statisch
Papier

(SP)

Static /
Animated

Digital (SD/AD)

Full Motion
Video
(FM)

Likelihood to See Jaguar Werbung nach
Format
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DAM: Quantitative Resultate als Input für SPR+ Modell

Autofahrer Fussgänger Objektbesucher

Frontal Parallel Frontal Parallel Frontal Parallel

SD/AD 1.10 1.81 1.04 0.98 0.89 0.82

FM 1.25 1.94 1.16 1.04 1.01 0.90 

Digital Attraction Multiplier aus AM4DOOH
(LTS digital/LTS Papier)
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Qualitative Unterschiede

• Gemessene qualitative Unterschiede von DOOH zu OOH gehen nicht in die 
quantitative Währung ein:

• Signifikant höhere Wiederholungsrate beim Hinschauen

• Signifikant längere Blickverweildauer
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Definition von Standards für Formate

• D40

• Diagonale: 55"≤x<145"

• Beachtungsraumradius: 40m

• D80

• Diagonale: 145"≤x

• Beachtungsraumradius: 80m

• D20

• Diagonale: 30"<x<55"

• Beachtungsraumradius: 20m
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Verkehrsvolumen
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Verkehrsvolumen und Geschwindigkeit
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Viewability

• HERE traffic patterns für PKW Geschwindigkeit

• 1m/sec für Fussgänger in Objekten und auf Strassen als Konvention

• Granularität: bis zu 15min pro Wochentag

➢ Mit der Segmentlänge im individualisierten Beachtungsraum und der Geschwindigkeit 
wird die Passagedauer im Beachtungsraum der DOOH-»Begegner» berechnet 

➢ Damit wird dann die Viewability des Zielspots in Abhängigkeit von Spotlänge, Looplänge 
& Passagedauer berechnet

min(
𝑃𝑎𝑠𝑠𝑎𝑔𝑒 𝑑𝑢𝑟𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛 + 𝑆𝑝𝑜𝑡 𝑑𝑢𝑟𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛 − 2

𝐿𝑜𝑜𝑝 𝑑𝑢𝑟𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛
, 100%)
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Digital Attraction Multiplier (DAM)

• Integration der Faktoren durch automatische Zuordnung unter Berücksichtigung der 
bestehenden Passagewinkeldefinitionen für jede Fläche für alle Environment-/ 
Winkel-Kombinationen

Sichtdistanz

Öffnungswinkel

40/80 Meter

150°

Frontale Passage

Parallele Passage

Keine Passage

α < 45°

45°≤ α ≤110°

α >110°

Autofahrer Fussgänger Objektbesucher

Frontal Parallel Frontal Parallel Frontal Parallel

SD/AD 1.10 1.81 1.04 0.98 0.89 0.82

FM 1.25 1.94 1.16 1.04 1.01 0.90 

Digital Attraction Multiplier aus AM4DOOH

(LTS digital/LTS Papier)
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Volumentagesganglinien (TGL)

Für durchschnittliche Wochentage

• Aus der Frequenzatlasberechnung (Astra, GPS, Messungen, Zählungen, …)

• Neue Zähldaten für die aktualisierten Bahnhöfe

• Granularität: bis zu 15 Minuten pro Segment

Sichtbarkeitsgewichteter Kontaktwert (VAC)=

Min(Common * SegmentAnteil * DAM * Viewability, 1) * TGL * Passagenwert
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Anpassung im SPR+ Expert: Flächenleistung

• Darstellung der DOOH-Kontaktwerte in der Expert Flächenliste für das gewählte 
Zielgebiet und Universum auf Basis von: 

✓ 10 Sek. Spot

✓ 60 Sek. Loop

✓ Schaltung während einer Woche

✓ Bevölkerung 15+

• Zusätzliche Darstellung der DOOH- und OOH-Kontaktwerte in der Expert 
Flächenliste für das gewählte Zielgebiet und Universum auf Basis von: 

✓ Effektiver Spot- und Looplänge

✓ Effektive Ausstrahlungszeiträume und Intervallen

✓ Bevölkerung 15+
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Anpassung im SPR+ Expert: Kampagnenleistung

• Darstellung der Kampagnenleistung (OOH, DOOH und kombiniert) auf Zielgebiets-
und Universumsebene beinhaltet: 

✓ DOOH-Leistung der tatsächlichen Schaltung unter Berücksichtigung des 
Ausstrahlungszeitraumes oder Intervallen sowie der tatsächlichen Spot- und 
Looplänge 

✓ Effektiven Leistungsbeitrag für die gewählte Zielgruppe (Geschlecht, Alter)

✓ Leistungsbeitrag variiert nach geschalteter Uhrzeit und Wochentag für die 
durchschnittliche Jahreswoche
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Anpassungen im Expert

✓ Neue Attribute in der Flächenliste 

− effektive Kontaktwerte 15+

− Loop/Spotlänge

− Seitenverhältnis 

− Ausstrahlungsbeginn/-ende

− Ausstrahlungen gesamt

− Zeitschienen pro Screen

− TKP

✓ Flächenfotos

✓ Zusätzlicher Einschaltplan für DOOH

✓ JSON Export der Kampagnenleistung aus der Bewertungsansicht

✓ Kein Schulungsaufwand für bestehende User & Merkblatt für neue User
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Weitere Anpassungen im Modell

✓ Scroller/Prisma werden auf Basis der neuen Datengrundlage in die viewability
Berechnung miteinbezogen und Kontaktwerte anhand der tatsächlichen physischen 
Sichtbarkeit berechnet

✓ Bewertungen für Kampagnenzeitraum 1 Jahr mit 12 geschalteten Wochen 

✓ Aktualisierung der Bahnhöfe Zürich HB, Oerlikon, Lugano, Genève Cornavin auf 
Basis von Messdaten der SBB/ASE

✓ Shopping Center Pilot
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Shopping Malls

Modellbildung der Shopping Malls am Beispiel von Emmen

• Besuch einer Ebene: Alle Flächen der Ebene sichtbar

OG 2

OG 1

EG 1
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Shopping Malls

• Verteilung der Frequenzen auf die Ebenen

Ø Besucher pro Tag pro Eingang

Wie verteilen
sich die Besucher
nach dem betreten 
der Mall auf die 
Etagen?
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Shopping Malls

• Verteilung der Besucher durch Analyse von Besucherbefragung (530 P)

34
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Resultat

• Wichtigster Indikator zur Interpretation der Leistungsfähigkeit von DOOH ist das 
Verhältnis 

• der Kontaktwerte von D20, D40 und D80 Flächen auf einer für diesen Zweck 
standardisierten Basis von 10 Sek. Spot auf 60 Sek. Loop während einer Woche 
während der Betriebszeit

zu

• den Kontaktwerten der jeweiligen fiktiven Zwillingsfläche, welche eine analoge 
beleuchtete Fläche mit gleichem Beachtungsraumradius ist, die 24h pro Tag 
während einer Woche sichtbar ist
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Durchschnittliche Resultate DOOH

DOOH D20 D40 D80

Strasse - 0.449 -

Bahnhof 0.417 0.519 0.637

Shopping - 0.518 -

Anzahl bewertete digitale Flächen: 622
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Durchschnittliche Resultate Wechselträger

Scroller/Prisma F200/3 F12/2 F12/3

Strasse 0.545 0.828 0.448

Bahnhof 0.976 - 0.975

Anzahl bewertete Wechselträger: 628 
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D80: HB Zürich
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D40: Bederstrasse, Zürich
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D40: Shopping Center, Vevey
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Harte Währung

• DOOH Kontakt (VAC):

• Spot war für mind. 1 Sekunde zum Zeitpunkt der Passage physisch sichtbar 
(Viewability) und

• Spot wurde von menschlichen Augen tatsächlich angesehen (Klassische, 
bisherige Sichtbarkeitsgewichtung erweitert um den Digital Attraction
Multiplier)
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Marktnutzen

• Planung von DOOH und OOH – separat oder kombiniert – im SPR+ Expert Planning

• Integrierter Ansatz für Outdoor und Indoor
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Internationale Umsetzung AM4DOOH

• Umgesetzt: Belgien, Schweden, Niederlande (Januar 2020), Schweiz

• Entschieden aber mit Produktupdates zeitlich angeglichen: Österreich, Irland, 
Nordirland, Norwegen, Finnland, Baltische Staaten

• Ernsthafte Diskussion: Frankreich, Portugal, Spanien, Slowenien, Italien

• Frühe Diskussionen: Deutschland, Südafrika
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Aufschaltung Montag, den 2. Dezember 2019, 17:30

Kontaktieren Sie uns für vertiefende Einblicke

Swiss Poster Research Plus AG
Felix H. Mende
Geschäftsführer
Giesshübelstrasse 4
CH-8045 Zürich
Tel. +41 (0)44 385 80 60
Fax +41 (0)44 385 80 61
felix.mende@spr-plus.ch
www.spr-plus.ch
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Anhang: Publikationen zum Thema

• May, M. & Körner, C. & Hecker, D. & Pasquier, M. & Hofmann, U. & Mende, F. (2009) 
Handling Missing Values in GPS Surveys Using Survival Analysis: A GPS Case Study of 
Outdoor Advertising. - In: Proc. of the 3rd ACM SIGKDD Workshop on Data Mining and 
Audience Intelligence for Advertising. ACM, pp 78-84.

• Pasquier, M. & Hofmann, U. & Mende, F.H. & May, M. & Hecker, D. & Körner, C (2008) 
Modelling and Prospects of the Audience Measurement for Outdoor Advertising Based 
on Data Collection Using GPS Devices (Electronic Passive Measurement System). - In: 
Proceedings of the 8th International Conference on Survey Methods in Transport.

• Pasquier, M. (1997) Plakatwirkungsforschung: Theoretische Grundlagen und praktische 
Ansätze – In: Universitätsbuchverlag Freiburg Schweiz.

• Kaplan E. L. & Meier P. (1958), Non-parametric estimation from incomplete observations. 
Journal of the American Statistical Association, 53, Seiten 457-481.

• Kleinbaum, D.G. & Klein, M. (2005), Survival Analysis. - In: Statistics for Biology and 
Health. Springer.

• ESOMAR (2009), Global Guidelines on Out-of-Home Audience Measurement 

• Weitere Informationen unter http://www.spr-plus.ch
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