Zeit fiir die Schweiz

ANZEIGENANGEBOT Auf
den neuen Schweizer
Seiten der deutschen
Wochenzeitung Zeit kdnnen
auch Anzeigen geschaltet
werden

Ab Donnerstag, 4. Dezember
erscheinen in jeder Ausgabe
der Zeit auf den beiden letz-
ten Seiten des ersten Bundes
spezielle Inhalte fur die
Schweiz. Sie ersetzen dort die
Meinungsseite und reduzie-
ren die Inhaltsiibersicht auf

der letzten Seite. Gleichzeitig
wird es moglich, auf diesen
Seiten Anzeigen nur fir die
Schweiz zu schalten. Wohl
liegt die gegenwartig hierzu-
lande verkaufte Auflage mit
6500 Exemplaren (noch)
recht tief. Wenn der Verlag
aber nicht von einer Steige-
rung ausgehen wiirde, hitte
er das neue Angebot wohl
kaum lanciert.

In jedem Fall ist klar, dass die
Zeit ein gut gebildetes Publi-
kum erreicht. In Deutschland
haben 62 Prozent der Leserin-
nen und Leser Matura (bzw.

Abitur) oder ein abgeschlos-
senes Studium. Wihrend die
NZZ mit 71 Prozent auf ei-
nen doch deutlich hoheren
Anteil kommt, liegt er bei der
NZZ am Sonntag, bei NZZ
Folio, der Weltwoche sowie
bei den Wirtschaftstiteln mit
Werten zwischen 55 und 62
Prozent im etwa gleichen
Rahmen wie bei der Zeit in
Deutschland. Offen bleibt,
wie weit die Leserstruktur in
der Schweiz derjenigen in
Deutschland gleicht.

Als Standardformat fiir Inse-
rate bietet die Zeit eine Vier-

telseite an. Entweder als Qua-
drat auf der zweitletzten oder
als Streifen auf der letzten Sei-
te des ersten Bundes. Die Prei-
se bewegen sich je nach Far-
bigkeit zwischen 525 und 750
Franken. Auf Anfrage sind
aber auch andere Formate
moglich. Das Maximum ist
eine halbe Seite quer fiir 1500
Franken (vierfarbig).

Fiir den Anzeigenverkauf ist
die Top Media Sales GmbH
von Walter von Siebenthal in
Zug zustandig (walter.vonsie-
benthal@topmediasales.ch).

Plakatforschun

SPR+ Die innerhalb von
Gebauden nicht mogliche
GPS-Messung wird durch
manuelle Zahlungen erganzt
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Basis der von SPR+ durchge-
fithrten Plakatforschung sind
bekanntlich GPS-basierte
Messgerite, die von den Be-
fragungspersonen  mitgetra-
gen werden. Mit dieser Me-
thode kann allerdings nur er-
fasst werden, wer welches Ge-
biude wo betreten und wo
verlassen hat. Die Bewegun-
gen im Innern des Gebiudes

bleiben eine Blackbox. Da-
durch konnten bisher weder
fiir Plakatstellen in Shopping-
centern, Parkhiusern, Tank-
stellen noch in Bahnofen Leis-
tungszahlen ausgewiesen wer-
den. Dies betrifft immerhin 25
Prozent aller Plakatflichen in
der Schweiz. Nicht zuletzt fiir
die immer wichtigere Aussen-
werbung im Bereich des of-
fentlichen Verkehrs (siche Ar-
tikel «Das letzte Massenmedi-
um», Seite 40) ein unhaltbarer
Zustand.

Der diesbeziiglich «blinden»
Satellitentechnologie  sollen
jetzt gut geschulte Menschen
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auf die Spriinge helfen. Von
September  bis  Dezember
2008 stehen sie im Auftrag
von IHA-GfK in den 27 wich-
tigsten Bahnhofen der
Schweiz im Einsatz. Sie zdh-
len dabei mit Smart Phones
an den Knotenpunkten inner-
halb der Gebaude richtungs-
getrennt die voriibergehenden
Passanten. Diese Zidhlungen
werden dann in ein Wegstre-
ckenmodell eingebaut, mit
dem sich die Passantenstrome
darstellen lassen. Die Sache

ist allerdings recht aufwin-
dig. So gibt es allein im
Hauptbahnhof Zirich 115
verschiedene Knotenpunkte,
und es konnen total 140 ver-
schiedene Wegstrecken ge-
wihlt werden (siche Grafik).
Mit dem so gewonnenen Da-
tenmaterial  simuliert  das
Fraunhofer Institut die Pas-
santenstrome. Die Werte fiir
Plakatflichen in geschlosse-
nen Gebiuden werden dann
ab 2009 in die Planungs-Soft-
ware SPR+ Expert eingebaut.



