Meilenstein fiir die Plakatplanung

Aussenwerbung Das neue Planungstool von SPR+
konnte Preise und Angebote beim Medium Plakat

auf den Kopf stellen.

Sechs Jahre lang wurde bei der
Schweizer Plakatforschung an Kon-
zepten gewerkelt, gemessen und ge-
stritten, doch jetzt wird es beim Me-
dium Aussenwerbung erst richtig
spannend. Denn letzte Woche stell-
te SPR+, die Plakatforschungsfirma
der Affichage, ihr Planungstool
SPR+ Expert vor und machre dieses
vorerst testweise zuginglich. Damit
erhalten Media-Aagenturen und
Werbeauftraggeber — erstmals  Ein-

blick in die mittels GPS erhobenen
Kontaktchancen der gut 40000 be-
werteten F12- und F200-Strassenfli-
chen von APG und Clear Channel
Outdoor Plakanda (CCOP).

Das Tool SPR+ Expert ist ganz
auf die besonderen Abliufe beim
Planen des Mediums Plakat zuge-
schnitten: Weil Plakatflichen pro
Zeitperiode nur einmal belegt wer-
den konnen, miissen Agenturen
und Auftraggeber bei den Anbie-

tern jeweils zuerst eine Verfiigbar-
keitsofferte einholen. Mit SPR+ Ex-
pert konnen jetzt konkrete Offerten
der APG digital eingelesen und da-
nach bearbeitet werden. Mit den
Offerten der CCOP, die nach wie
vor an einer eigenen Plakatfor-
schung arbeitet, ist das grundsitz-
lich ebenfalls moglich, allerdings
miisste CCOP eine Formatinde-
rung vornehmen, damit dies auch
einwandfrei funktioniert. Mit wei-
teren Aussenwerbern wie Citylights
und Starplakat sind gemiss SPR+-
Geschiftsfithrer Felix Mende eben-
falls Gespriche im Gang. Falls also
weitere Aussenwerber mitmachen,

Das kann nur ein Online- Inserat

www medlenjobs ch - Stellenportal fir Medien- und Kommunlkatlonsprofls

liesse sich das Medium Plakat in der
Schweiz erstmals anbieteriibergrei-
fend planen.

Doch eine Teilnahme wire fiir
die Branche ein Riesenschritt: Ers-
tens wiirde sie sich unter das — aller-
dings sehr transparente — For-
schungssystem des  Marktleaders
stellen, und zweitens miissten dann
alle teilnehmenden Anbieter iiber
die Biicher gehen. Denn sie erhalten
erstmals fiir jede ihrer Flichen Leis-
tungsdaten, die nach objektiven
Kriterien erhoben und somit auch
miteinander vergleichbar sind. Wie
sich dies auf die Preis- und Ange-
botsgestaltung auswirke, ldsst sich
noch nicht absehen.

Fred Dietiker von den Schweize-
rischen Milchproduzenten bezeich-
nete am letztwochigen SPR+-An-
lass das neue Tool denn auch als
«Meilenstein» fiir die Plakatpla-
nung. Allerdings brachte er auch

gleich eine Kritik an: Solange die
Plakatflichen des Marktleaders
APG nur in ganzen Netzen und
nicht nach Einzelstellen buchbar
seien, diene SPR+ Expert bestenfalls
der Optimierung der Plakatofferten
und nicht der wirklichen Planung.
Worauf ihm Affichage-CEO Chris-
tian Kauter antwortete, dass die
APG nun erst die Zahlen analysie-
ren miisse, bevor sie iiber allfillige
Angebotsinderungen  entscheiden
konne.

Bis Ende 2006 konnen sich
Agenturen und Auftraggeber kos-
tenlos mit dem neuen Planungstool
vertraut machen. Fiir 2007 sind ab-
gestufte Lizenzen erhiltlich. SPR+
muss ferner noch die letzten Agglo-
merationen erheben: Bis Mitte 2007
sollen auch die Daten von Bern, Lu-
zern, Lausanne, Lugano und St. Gal-
len erhiltlich sein.
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