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Aus den Massen- werden
Individualmedien

H Neue technische Entwicklungen
fuhren dazu, dass derzeit nicht mehr
alle Nutzungsmaglichkeiten der elek-
tronischen Medien gemessen werden
kdnnen. Stichworte dazu: Zeitver-
setzte Nutzung Uber DVD- oder Fest-
plattenrecorder, Flachbildschirme, Ra-
diohdren und Fernsehen via Internet
(live oder zeitversetzt), Radiohoren
Uber Kopfhorer, (mabiles) Fernsehen
ausser Haus usw. Aus den Massenme-
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dien (one to all) werden Individualmedi-
en (one to one). An einem Insiderlunch
liessen sich die Mitglieder der Interes-
sengemeinschaft Elektronische Medien
(IGEM) aus erster Hand von Media-
pulse-Direktor Manuel Dahler Uber die
Herausforderungen fir die Nutzungs-
forschung und mdgliche Lésungsan-
satze informieren. Eine zentrale Rolle
bezlglich Messung der Nutzung auf zu-
satzlichen neuen Verbreitungsvektoren

spielt natdrlich das Internet (IPTV, Ra-
diostreaming). Hier soll bereits nachs-
tes Jahr die neue Internetforschung
Informationen liefern kdnnen. Dazu
dient das Modul NET-Metrix-Tracking,
bei dem alle Internetaktivitaten zuhau-
se gemessen werden. Ab 2007 sollen
dann die Daten aus Telecontrol, Radio-
control und
Internet fusioniert
werden. Und ab
2008 will sich Me-

Manuel Dahler,
Direktor, Media-
pulse AG

diapulse dann darum kimmern, ob und
wie weitere Medien und Plattformen
wie Adscreen, Kino, Plakat usw. einbe-
zogen werden kdnnen. Als person-
liches Fazit im Sinne eines Inputs fur
die weiteren Diskussionen in der Bran-
che halt Manuel Dahler abschliessend
fest: «Das Erheben der Nutzungsdaten
wird Uber kurz oder lang durch eine
Methodenkombination geschehen mus-
sen. Keine einzelne Methode wird alle
Nutzungsformen in der geforderten
Qualitat und Auflosung erfassen kén-
nen. Gleichzeitig wird das Bedurfnis
nach einer Gesamtschau auf das Medi-
enverhalten grosser.» B
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