«Das MobNat-Modell wird die Realitat
weniger unterschatzen»

INTERVIEW Felix H. Mende, Geschaftsfuhrer Swiss Poster Research Plus AG, aussert sich im Gesprach
mit MK Uber die aktuelle und die geplante Plakatforschung.

MK Was bietet die aktuelle
Plakatwerbeforschung?

FELIX MENDE Die Aussenwer-
beforschung besteht aus drei
Elementen. Erstens geht es um
die Erfassung der Flachen — die
Formate, wo sie stehen, in wel-
che Richtung sie zeigen, ob sie
beleuchtet oder unbeleuchtet
sind. Wir haben 55000 Plakat-
stellen so in unserer Datenbank
erfasst. Element zwei ist die Mo-
bilitdtsforschung. Wir fragen:
Wie viele Personen kommen
am betreffenden Plakatstandort
vorbei, welche Personen sind
es, und an welchen anderen
Plakatstandorten kommen sie
noch vorbei? Daflir haben wir
eine GPS-Erhebung mit 10000
Personen durchgefiihrt, aus der
wir den OTS-Wert einer Stelle
berechnen konnen. Drittes Ele-
ment ist die Gewichtung nach
Sichtbarkeit. Es ist ja ein Unter-
schied, ob etwa ein Fussgidnger
ein Plakat frontal vor sich sieht
oder ein Autofahrer parallel da-
zu vorbeifdhrt. Je nachdem wird
die Passage gewichtet. Der SPR+
Plakatkontakt enthalt diese drei
Elemente: Wie viele nach Sicht-
barkeit gewichtete Kontakte gibt
es an einer bestimmten Plakat-
flache?

MK Nun planen Sie ein neues
Projekt, MobNat. Weshalb und
was bringt es?

MENDE Bisher konnen wir die
Plakatkontakte und Kampag-
nenleistung nur fiir die 55 Ag-
glomerationen in der Schweiz
ausweisen, wo 75 Prozent der Be-
v6lkerung leben. Und wir bilden
die Interagglomobilitét, also die
Pendler zwischen den Agglome-
rationen, nicht ab, ebenso wenig
diejenigen, die von aussen in ei-
ne Agglomeration kommen. Um
SPR+ mit MobNat zu erweitern,

mm APG|SGA und Clear Channel zu MobNat

Markus Ehrle, Head of Marke-
ting & Business Development,
APG|SGA: «MobNat ist eine Er-
weiterung des SPR+ Forschungs-
ansatzes und dient der Mobilitats-
nacherhebung und zur Schaffung
eines nationalen Modells. Das Mo-
dell wird im Gegensatz zu heute

ausserhalb der 55 Agglomerati-
onen sowie die Interagglomera-
tionsmobilitat der Bevélkerung
einschliessen. MobNat erfillt
damit die Global Guidelines on Out
of Home Audience Measurement
und ermdéglicht eine noch bessere
Planung der effektiven Leistungs-

Felix H. Mende,
Geschaftsfiihrer
Swiss Poster
Research Plus AG

integrieren wir zusétzlich die
Mikrozensus-Daten tiber die Mo-
bilitdt der Bevolkerung in unser
Modell. Ausserdem fiithren wir
an mehreren Tagen Frequenz-
zéhlungen an mehreren Tausend
Strassensegmenten durch, zu un-
terschiedlichen Tageszeiten, und
verwenden den so generierten
Datensatz ebenfalls in unserem
Modell.

MK Wann liegen die Daten vor?
MENDE Anfang 2014 werden wir
mit MobNat Leistungswerte fiir

Jiirg Rétheli, CEO Clear Chan-
nel Schweiz: «MobNat ist ein
grosser Schritt vorwéarts. Ab
2014 wird es einen branchenweit
akzeptierten Standard fir Mes-
sung von Leistungsdaten in der
Aussenwerbung geben - darauf
haben unsere Kunden und Agen-

die ganze Schweiz ausweisen
kénnen, sowohl fiir die Plakate,
die ausserhalb der 55 Agglome-
rationen stehen, wie auch fur die
Personen, die sich zwischen den
Agglomerationen bewegen oder
von aussen in eine Agglomerati-
on kommen. Das mit MobNat er-
weiterte Modell wird die Realitét
weniger unterschitzen. Die bes-
sere Abbildung der Wirklichkeit
wird zur Folge haben, dass so-
wohl die Zahl der ausgewiesenen
Kontakte wie auch die Reichwei-
te steigen werden und der TKP
sinken wird.

Mit der Einfiithrung von Mob-
Nat werden wir das Planungstool
anpassen. Wir wollen aber mog-
lichst wenig verdndern, damit der
Schulungsbedarf bei den Agen-
turen und den Werbekunden
nicht so gross wird.

MK Clear Channel ist bei NobMat
mit dabei.

MENDE Clear Channel ist 2005 aus
dem SPR-Projekt ausgestiegen,
nun sind sie bei MobNat wieder
dabei, mit einem langfristigen
Vertrag. Das ist fiir alle Stakehol-
der ein grosser, wichtiger Schritt,
denn Forschung ist notwendig
fiir die nachhaltige Entwicklung
des Mediums Aussenwerbung. m

Neuerungen wird SPR+ mit den
Global Guidelines on Out of Home
Audience Measurement kompa-
tibel sein. Dies hat es letztlich
ermdglicht, dass Clear Channel
Forschungspartner von MobNat
wird. Wir versprechen uns einen
positiven Impact auf die gesamte

auch die Planbarkeit der Gebiete werte.» turen lange gewartet. Mit diesen Aussenwerbebranche.»
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